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SANS FRONTIERES

Et pour 15 millions d’€ de plus,
1’Oreal va produire en France..

Pour accompagner la forte croissance de L'Oréal Luxe
dans le monde, L'Oréal va renforcer ses activités
industrielles en France en dédiant son usine d' Aulnay-
- sous-Bois a la production de collections de parfums et
parfums d’exception. Avec un investissement de 15
millions d'€ , I'usine d’Aulnay-Sous-Bois deviendrait la
deuxieme usine de la « Manufacture du Parfum » de
L'Oréal Luxe.
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Ceci renforcerait I'ancrage industriel et les capacités de L'Oréal Luxe en France avec 4
usines spécialisées par technologie : collections de parfums et parfums d'exception, a
Aulnay-sous-Bois (93) ; Parfums de grande série a Gauchy (02) ; Soins et fond de teint a
Caudry (59) et Maquillage a Lassigny (60).

Les points forts de L'Oréal

- Leader mondial des cosmétiques, créé en 1909, avec 37 % du marché mondial des
soins de peau et 19 % de celui du maquillage ;

- Croissance annuelle moyenne a + de 4 % du marché mondial de la beauté, grace a la
montée du pouvoir d'achat des pays émergents et leur vieillissement dans I'OCDE ;

- Groupe organisé en quatre branches de produits : grand public (47 % des ventes),
luxe (33%), professionnels (13 %) et cosmétique active ;

- Position internationale puissante, plus d'une trentaine de marques mondiales , et un
chiffre d'affaires équilibré entre I'Europe de I'Ouest (31 %), I'Amérique du nord (27 %),
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et les « nouveaux marchés » (numéro un en Chine) ;

- Stratégie fondée sur 5 piliers : R&D élevée de 1 MdE, innovation qui donne 15% des
ventes annuelles, nouveaux produits (15 a 20% par an), produits « premium »,
marques phares aux niveaux mondial et national, focus sur les plateformes digitales ;

- Montée dans le luxe avec Lancome, Yves-Saint-Laurent, Armani et Kiel's ;
- Croissance des ventes supérieure au marché depuis 8 ans ;

- Acquisitions de petite taille mais a fort potentiel & des investissements lourds sur le
marketing ;

- Structure financiére saine, d’ou une distribution de 55 % du résultat et des rachats
d’'actions importants.



